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Espacio Franquicia es la revista online de Franquiciashoy.es que tiene como objetivo informar periédica-
mente sobre los sectores de la franquicia y sus protagonistas. El contenido de Espacio Franquicia incluye
las tendencias mas actuales del sector, la informacién de las principales marcas, en un espacio exclusivo
donde mostrar sus modelos de negocio, entrevistas, reportajes y un quién es quién de los principales
protagonistas del sector. En este nimero tratamos el sector de limpieza de vehiculos y gasolineras.

Ponemos a tu disposicion personas que
suenan con abrir negocios como el tuyo.

UNETE AL PORTAL LIDER EN FRANQUICIAS

www.franquiciashoy.es

Ponte en contacto a través del teléfono 911 592 106

o del correo info@franquiciashoy.es




CLAVES DEL SECTOR

Las estaciones de servicio y las franquicias de limpieza de automdviles han sufrido grandes cambios
en los Ultimos anos, permitiéndoles crecer tanto en nimero de establecimientos como en volumen de
negocio. Estos sectores se han convertido en una gran opcién para el inversor y han evolucionado de
tal manera que han permitido que un mayor nimero de inversores entre en el mismo. A continuacion,
os presentamos las claves del sector de las franquicias de gasolineras y de limpieza de automoviles.

DENTRO DE UN Las franquicias de estaciones de servicio y de limpieza de coches estan

incluidas en uno de los mayores sectores dentro del mercado espaiiol.
Espanaesunodelos principales productores de vehiculos a nivel europeo

y mundial. Este es el cuarto afio consecutivo en el que la industria de la

! ; EC TOR automocién crece en Espafia, ofreciendo a las franquicias de gasolineras
y limpieza de vehiculos una gran oportunidad de crecimiento en Espana.

Tanto las gasolineras como las ensefias de limpieza INCORPORACI()N

de vehiculos han adoptado nuevas herramientas y

nuevas maquinariasensudiaadia, permitiendouna DE AVANC E S
mayor velocidad de servicio y mayor comodidad

para los clientes. Las innovaciones tecnoldgicas se A

antojan cada vez mdas importante en este sector. TEC NOLO GICO S

Esta clave estd muy ligada con la automatizacién de los
N l I E ‘ / O S servicios. Nuevos modelos de negocio han aparecido en
el sector, en los que el objetivo es una mayor reduccién de

costes (sobre todo de personal) para ofrecer un servicio

I “ORMATOS con un precio més bajo para el consumidor. También
permiten aperturas las 24 horas del dia de manera sencilla.

En el caso de las estaciones de servicio, los nuevos

reglamentos han permitido que nuevos inversores accedan A

a este tipo de negocios. Atendiendo a las franquicias de REDUCC[ON DE
limpieza de vehiculos, la aparicién de nuevas franquicias con

una baja inversion ha sido el detonante para que, cada vez, LA INVERSION

sea mas facil que nuevos inversores accedan a este sector.
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AUTOMOVIL

EL SECTOR AUTOMOVILISTICO EN ESPANA

El sector de las franquicias de automovil es uno de los
mas representativos dentro del mercado espanol. Segun
la ultima ficha sectorial realizada por Invest in Spain
(Sociedad Estatal para la Promocion y Atraccion de
las Inversiones Exteriores) este segmento de mercado
representa cerca del 10% del PIB nacional y el 19% del
total de las exportaciones espafolas, aumentando afo a
anoy con vistas de crecimiento estable.

Espafia se mantiene estable en la segunda posicion
de paises europeos en lo que a la produccién de
automoviles respecta, siendo el octavo pais con mayor
producciéon de automéviles a nivel mundial. En lo
relacionado a la produccién de vehiculos industriales,
Espafia se sitia como el lider a nivel europeo. Este afo
serd el cuarto consecutivo en el que la industria de la
automocidn crece en nuestro pais.

Como podemos comprobar, Espafia es uno de los paises
punteros en la produccién, venta y uso de vehiculos, lo
que hace del segmento de mercado de las franquicias de
automovil un sector estable y con una gran proyeccion.
Dentro del mismo, encontramos subsectores como
alquiler de vehiculos, autoescuelas, lavado de coches,
motos y bicicletas, servicios para el automdévil o talleres.

Il EespAciO
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EL SECTOR EN DATOS

Dentro del sector de las franquicias de automovil
encontramos  varios segmentos de mercado
diferenciados. En este especial vamos a analizar los
sectores de las gasolineras y los centros de lavado. En
el caso de las estaciones de servicio, las 11 ensefias que
operan en el mismo se diferencian entre abanderadas,
gue cuentan con un mayor nimero de establecimientos,
y las que se enmarcan en el rango de precio low cost.
Estas franquicias han logrado crear, aproximadamente,
23.000 empleos. La inversion realizada dentro del sector
ha superado los 1.050 millones de Euros y la facturacion
es cercana a los 13.000 millones de Euros.

Dentro de los centros de lavado de automéviles, son 15
las franquicias especializadas en la limpieza de vehiculos
de toda clase que cuentan, a su vez con 405

unidades de negocio. En su caso, Han

superado los 23 millones de

Euros de inversién y se han

acercado a los 42 millones

de Euros en facturacion.

Ademés, han logrado

crear cerca de

1.400 puestos

de trabajo.

FRANQUICIAS DE GASOLINERAS

Este sector engloba aquellas franquicias especializadas
en la venta de combustible. En los ultimos anos, este
segmento de mercado ha evolucionado sobremanera,
apareciendo nuevos modelos de negocio low cost que
operan sin la necesidad de personal.

Tradicionalmente, el mercado de las gasolineras siempre
ha estado copado por los grandes distribuidores. En la
actualidad, Repsol, BP y Cepsa se hacen con mas del 50%
de los ingresos del mercado de las gasolineras.

Una de las claves que marcan la evolucion del sector en
los ultimos afos es el Real Decreto-ley 4/2013, mediante
el cual el Gobierno buscaba promover la competencia.
Con este decreto, el gobierno sigue las recomendaciones
de la Comisiéon Nacional de la Competencia cuyo
objetivo era facilitar la apertura de nuevas gasolineras.
Los resultados fueron oéptimos, ya que aparecieron
nuevos competidores.

GASOLINERAS DESATENDIDAS

Las gasolineras desatendidas hacen referencia a aquellas
estaciones de servicio que operan a través de maquinaria
automatizada, permitiendo funcionar sin que ningun
responsable se encuentre en la estacion. Los precios de
venta al publico son menores a las gasolineras estandar
en la gran mayoria de los casos.

Varias Comunidades Auténomas comenzaron a imponer
trabas que impidieron la evolucién de estas gasolineras
low cost. Actualmente, solo el 5% de las gasolineras
en Espafia son desatendidas, dato que contrasta con
el resto de paises europeos, donde pueden llegar a
alcanzar hasta un 60% de cuota.
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En el ano 2016, salid a la luz el Informe sobre la
Regulacién de las Estaciones de Servicio Desatendidas
elaborado por la Comision Nacional de los Mercados y la
Competencia, en el que se encontraron diversas barreras
que perjudicaban a este tipo de establecimientos. A
partir de este informe, varios Tribunales de Justicia de
diferentes Comunidades Auténomas, como Baleares,
tumbaron el Decreto 31/2015 en el que se impedia
desarrollar nuevas gasolineras desatendidas.

A nivel europeo, siempre se ha apoyado explicitamente
la libertad para que nuevos competidores afloren en el
mercado. Con todos estos apoyos, finalmente el Consejo
de Ministros actualizé el antiguo Real Decreto, regulando
las instalaciones de las gasolineras desatendidas, las
cuales deben estar equipadas con cdmaras de seguridad
y deben estar conectadas a una central receptora de
alarma, entre otros requisitos.

CAMBIOS FORZADOS POR LA CRISIS

La crisis econdmica que agit6 el panorama econémico a nivel mundial no dejé indiferente al sector de las gasolineras

y lavado de vehiculos. Diversas compaiias tuvieron que reinventarse, como es el caso de Ballenoil, hija de la empresa

francesa La Ballena Azul, que decidi6 realizar un giro estratégico ante un panorama complicado.

Hace aproximadamente ocho aios, esta ensefia se dedicaba exclusivamente al lavado de coches, cuyo publico objetivo

comenzod a reducir su presupuesto para este tipo de servicios. Esta fue la razén por la que los propietarios decidieron

evolucionar el negocio y buscar un complemento al servicio de lavado. Por este motivo, La Ballena Azul cre6 Ballenoil, una
gasolinera cuyo modelo de negocio es automatizado.
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GASOLINERAS - SUPERMERCADOS

Varias de las franquicias de gasolineras del mercado han
conseguido firmar pactos con grandes distribuidores
de productos de alimentacién y con cadenas de
supermercados. Los mismos consisten en la inclusién
de tiendas de proximidad dentro de las estaciones de
servicio, permitiendo que los usuarios realicen una de
sus actividades cotidianas también en la gasolinera
donde repostan.

Las dos primeras companhias que llevaron a cabo este
tipo de acuerdo fueron Cepsa y Carrefour (bajo la
marca Carrefour Express) en el 2013. Hoy en dia, han
conseguido abrir 200 tiendas de Carrefour Express en
las estaciones de servicio Cepsa.

A partir de este acuerdo, encontramos mas ejemplos de
marcas de gasolineras que se alian con supermercados
para conseguir una mejor experiencia de usuario en
sus establecimientos. Por ejemplo, Repsol se unié con
El Corte Inglés en 2017 para incorporar tiendas de
alimentacién dentro de sus unidades de negocio. Por
ultimo, encontramos el caso de BP y DIA, dos de los
referentes dentro de su sector, se han aliado en 2018
para poder competir de forma éptima con el resto.

Lainclusion de estas tiendas de proximidad dentro de las
estaciones de servicio puede tener su explicacion en la
necesidad de las gasolineras con modelos tradicionales
de diferenciarse. Al ofrecer todas el mismo producto,
las estaciones de servicio tradicionales han ampliado
su gama de productos, gracias a los acuerdos con los
supermercados, para mejorar la experiencia del usuario
y poder diferenciarse de su competencia.

Ademads, es importante sefalar que muchas de estas
grandes franquicias del sector de la alimentacion
estdn comenzando a entrar dentro del sector de
los hidrocarburos. Empresas como Eroski, Alcampo,
Carrefour o E.Leclerc poseen ya mas de 350 unidades de
negocio dentro del sector de las estaciones de servicio.

Il Eespacio

GASOLINERAS LLAVE EN MANO

En los ultimos afnos, varias de las franquicias del sector,
especialmente las englobadas dentro del rango low cost,
ofrecen modelos “llave en mano” que facilitan la entrada
de nuevos inversores en este segmento de mercado.
Los franquiciadores ofrecen modelos tipo “2C8S" (el mas
comun dentro del sector), que consisten en dos calles
con ocho surtidores disponibles.

Ademas de los surtidores, estos modelos “llave en mano”

suelen incluir sistemas de video vigilancia permanente,
asesoramiento integral, centralita telefénica, soluciones
de hardware, disefo del proyecto y asesoramiento legal.

BP Y REPSOL
NUEVOS MODELOS DE GESTION

El método de franquicia no es el tnico modelo
colaborativo que encontramos como medio
de crecimiento. Varias de las companias
que operan, principalmente las gasolineras
abanderadas y grandes grupos del sector,
permiten la entrada de gestores con una
colaboracién consistente en la gestidon de
estaciones perfectamente equipadas. En
este modelo ganan ambas partes, el gestor,
porque accede a grandes grupos con todos
los beneficios que conlleva, y las gasolineras,
porque consiguen personas involucradas en la
gestion de sus estaciones de servicio.

Como ejemplos de estos modelos de negocio,
encontramos a BP y a Repsol. En Espana, este
concepto estda implantado desde 1995 en BP.
Es necesario un aval para acceder a este tipo
de acuerdo. En el caso de Repsol, este acuerdo
se realiza en mas de 40 paises y cuenta con
mas de 3.600 estaciones de servicio en Espaina.

VISION GENERAL DEL SECTOR DE GASOLINERAS
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FRANQUICIAS DE LAVADO DE COCHES

Las franquicias de lavado de coches y autolavado han
sufrido un gran cambio en sus estructuras gracias a la
automatizacién, consecuencia de la implementacién de
novedades tecnoldgicas y maquinaria moderna. Uno de
los objetivos principales de estas ensefas a lo largo del
tiempo ha sido la optimizacién de recursos y el ahorro
de agua en sus actividades.

EVOLUCION DEL SECTOR

El elemento que mayor evolucién ha sufrido dentro
del sector de las franquicias de lavado de coches es la
maquinaria que utilizan. Desde un principio, los coches
eran lavados manualmente con una manguera y agua.
Con la nueva maquinaria disponible, las ensefas del
sector han logrado ahorrar mas recursos y realizar el
lavado de forma rapida y sencilla. Ademas, en diversas
compaiiias se han introducido combinaciones de agua
con jabdn y otros productos para que el lavado sea aln
mas rapido y sencillo.

La gran mayoria de instalaciones utilizan, por lo menos,
dos tipos de agua diferentes dependiendo de la fase
de lavado en la que se encuentre. Con el objetivo de
mejorar el cuidado al medioambiente, los lavaderos
de coche han comenzado a utilizar aguas recicladas en
ciertos momentos del lavado, consiguiendo un ahorro
de grandes cantidades de litros de agua destinada al uso
convencional. Ademas del agua, varias de las ensefas
del sector utilizan productos 100% ecolégicos que han
pasado estrictos test de calidad, como es el caso de la
franquicia Alvatowash. Por ultimo, destacar franquicias
que no utilizan ni gota de agua en sus servicios de
limpieza, como es el caso de Limpo.

Atendiendo a la estructura de cada franquicia de lavado
de coches, encontramos tres tipos de instalaciones

ESPACIO

diferentes, estando la gran mayoria automatizadas. En
primer lugar, encontramos instalaciones tipo boxes
con techo, donde los clientes lavan ellos mismos sus
coches. En segundo lugar, destacamos los tuneles de
lavado, donde el coche pasa de manera automatica por
una pasarela con diferentes elementos que limpian el
automoévil. Por ultimo, los puentes de lavado cuentan
con rodillos de cepillos y pistolas de agua a presién que,
automaticamente, limpian el vehiculo mientras este
permanece estatico en la plataforma

DIVERSIDAD DE SERVICIOS OFRECIDOS
Y LOCALIZACIONES

Ademas de la limpieza exterior del automavil, varias son
las franquicias de lavado de coches que, como servicio
complementario, ofrecen la limpieza de los interiores
del vehiculo y su restauracién y pulido. Otras, ademads,
ofertan el lavado manual como servicio complementario
puesto que se trata de una limpieza mas profunda que la
realizada a través de maquinaria.

Atendiendo a las localizaciones, encontramos nuevas
franquicias que ofrecen el servicio de lavado a domicilio,
como es el caso de Ecowash. Gracias a sus servicios a
domicilio, los clientes pueden solicitar la limpieza de
su vehiculo o barco en cualquier lugar y en cualquier
momento, de forma totalmente ecolégica.

Las localizaciones principales de los establecimientos de
estas ensefas suelen estar cercanas o complementar a
estaciones de servicio. Las ubicaciones son estudiadas
a fondo mediante un estudio de mercado y viabilidad,
consiguiendo el mejor porcentaje de éxito posible. En
los Ultimos afos, y gracias a la capacidad de adaptacion
de estas franquicias, se han abierto nuevos centros de
lavados en distintas zonas con gran afluencia de publico,
como pueden ser los parkings de supermercados.

VISION GENERAL DEL SECTOR DE LAVADO DE COCHES
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RANKING

GASOLINERAS

MAS EXPANDIDAS (UNIDADES) MAS ECONOMICAS (INVERSION) . . . .
En franquicia nuestra experiencia es la mayor
REPSOL +3.100 REPSOL Aval desde 15.000 € ,
CEPSA +1.700 BP Aval desde 80.000 € garantla para su empresa
BP +1.000 ESTACIONES TAIGO Desde 180.000 €
BALLENOIL 97 PETROESPANA Desde 195.000 €
GASEXPRESS 40 FAST FUEL Desde 200.000 € Nuestros servicios estan orientados a todas Proyectos de franquicia
AUTONET&OIL 15 OPTYME SELF SYSTEM 275.000 € aquellas empresas que desean franquiciar, Expansion de Redes
franquiciadores en activo y emprendedores e .
FAST FUEL 13 EASY FUEL 290.000 € ) ) Servicios Legales
inversores que desean incorporarse en una red
de franquicia. Asesoramiento a

Franquiciados

LAVAD O D E C O C H E S Puede contactar directamente con nosotros Marketing y

en el teléfono 911 592 558 y en el email comunicacion de
info@tormofranquicias.es Franquicias
MAS EXPANDIDAS (UNIDADES) MAS ECONOMICAS (INVERSION) Internacional
DETAILCAR +125 CENTROWASH Desde 1.950 € Formacion
LA BALLENA AZUL 98 COSMETICAR Desde 6.000 € Comités de Direccion
ELEFANTE AZUL 65 DETAILCAR Desde 8.900 € TO R M O
ALVATOWASH 38 WASH & COFFEES Desde 9.900 €
ECOWASH 32 TOP CLEAR 10.000 € FRANQU |C|AS
ROGOMOVIL 14  ECOWASH 11.200 € Consulting
LIMPOINT 7 ROGOMOVIL 16.420 €
www.tormofranquicias.es
Pe Castellana, 139 28046 - Madrid Tel.:911 592558
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Ricard Prats

Elefante vV Auto

Ricard Prats comienza en el mundo inmobiliario
desde 1995 hasta 2008. A razon de la crisis,
decide cambiar al mundo de la gran empresa,
colaborando con el grupo Eat Out, un grupo que,
en aquel momento, contaba con 14 ensenas. En
201, da el salto a las franquicias. Aqui fue donde
comenzo a darse cuenta de la diferencia de no
solo gestionar centros propios, sino del valor que
tiene un franquiciado para la marca. En 2016, llega
a Lizarran donde gestiond la zona nordeste. Por
ultimo, distinguimos su etapa en Elefante Azul y
AutoNet&Oil, de la que nos da todos los detalles.

éCuales serian las claves principales para destacar
el sector?

En nuestro sector, hablando de AutoNet&Oil, hace
referencia a las gasolineras low cost, nosotros
aportamos ya no solo el precio, sino la calidad

y el servicio asistido. Normalmente se asocia la
gasolinera de precio reducido con poco retorno,
es decir, un cliente solo se vera beneficiado con un
buen precio. Esto en AutoNet&Oil no sucede, aqui
entras con el vehiculo y tanto el servicio como el
carburante es de calidad.

Marcos, el dueno y director general, cuando crea
AutoNet&Oil tiene como objetivo dar un precio
reducido (reduciendo también su margen), pero dar
calidad y servicio. Es lo que nos diferencia de las
otras. Por lo tanto, la clave es ofrecer calidad, bajo
precio y servicio asistido.

éComo afecta la irrupcion de las gasolineras low
cost y las gasolineras desatendidas?

De cara al cliente final, afecta en positivo, ya que
ayudas a su economia familiar. Ademas, la mayoria
aportamos calidad, puesto que las gasolineras

ENTREVISTAS

invierten dinero en aditivar los carburantes para

que luego estos permitan a los usuarios hacer mas
kilometros con la misma cantidad de gasolina.
Ademas, todo el combustible sale del mismo sitio: de
los depositos de CLH.

Nosotros no tenemos la necesidad de hacer

regalos para que acudan clientes, puesto que ya
ofrecemos un buen precio, servicio y una calidad
que atraen a los clientes. Al contrario, las grandes
marcas abanderadas tienen que jugar con créditos,
descuentos.. Por supuesto, estas grandes companias
deberan adaptarse a este modelo de negocio.

Nuestros clientes consideran AutoNet&Oil como
un profesional en su sector, que es la venta de
carburantes.

éPor qué decidisteis unir una gasolinera y una
franquicia de limpieza de vehiculos?

La sinergia viene dada por una razon clara, que
es buscar a un socio dentro del sector. Cuando se
compra la ensena de Elefante Azul, el objetivo es
crear ese valor anadido dentro del sector.

Ademas, Elefante Azul es una empresa referente
dentro del sector del lavado del vehiculo que

cuenta con 6 programas de lavado, trabaja con

agua desmineralizada que no deja friccion en el
coche, utiliza agua osmotizada para el lavado final
que invierte la polaridad del coche, un agua que al
chocar con la chapa del coche la repele y al acabar el
vehiculo se seca solo y no quedan manchas.

Al unir este tipo de negocios, creas una sinergia,
consiguiendo favorecer a ambas companias. El
usuario de gasolinera genera el cliente de auto
lavado que es muy exigente porque quiere llevar su
coche limpio y viceversa.
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ENTREVISTAS

éPor qué deberia elegir la franquicia como
formula de expansion?

La razon principal es el know how. Tu puedes
intentar abrir un nuevo establecimiento en una
“high Street”, se necesita un conocimiento previo.
La compania te traspasa todo su know- how, su
método. Por ejemplo, en la convencidn de este ano,
nuestros jefes de zona ayudaron al franquiciado en
todo lo que necesitaron. Es decir, les ayudan a llegar
a ese “extra Budget”, por lo que, si quieren llegar a
un 20% de crecimiento, estos les ayudaran a que lo
tengan. Todo lo que hacemos en nuestros centros
propios, también lo hacemos con los franquiciados.

Por lo tanto, el sentido de franquiciarse es porque
somos profesionales del sector desde hace mas de
50 anos y nuestro know-how viene dado por todo
lo que hemos desarrollado en nuestros centros
propios. Resumido: profesionalidad, experiencia y
conocimiento.

éComo ves el futuro inmediato del sector y sus
expectativas de negocio?

El plan estratégico es superar cada afo las 10
aperturas. Habra una criba en el sector en el que solo
aguantaran los mas fuertes. Al cabo de 1-3 afos se ve
el éxito o el fracaso. En nuestro caso, llevamos mas
de 10 anos franquiciando la ensena. Entonces nos
encontramos ante una marca consolidada. Nosotros
tenemos una serie de centros propios mixtos que
funcionany, a partir de ahi, franquiciamos.

éCuales han sido los problemas principales a los
que se ha enfrentado el sector?

Inicialmente, las gasolineras low cost nacen a razon
de la crisis, para poder presentar una buena oferta
al consumidor. Por desgracia, nosotros estamos
metidos en el mismo cauce del rio. Aunque no lo
queramos, por precio nos catalogan como low cost.
Nosotros nos diferenciamos en que ofrecemos

un servicio optimo. La mayor parte de las low cost
ofrecen calidad en el producto, aunque hay alguna
marca que no aditiva y otras que no tienen personal
al servicio del cliente.

Las low cost tienen un problema anadido y es que
las abanderadas tienen que defenderse. Ofertan
mas productos retail para compensar, pasando a ser
el carburante el hilo conductor para poder vender
todos los articulos de supermercado que tienen.
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Nosotros nos denominamos como gasolinera
quality. Estamos intentando eliminar el low cost. El
problema viene por parte del ruido negativo que han
creado las gasolineras abanderadas para justificar su
mayor margen.

éCual es el impacto que genera en los clientes el
término low cost?

No creo que tenga un impacto negativo. El cliente,
cuando escucha el término low cost, lo relaciona
con bajo precio, lo que es positivo. Después hay que
analizar quién se sube al carro de nuestra politica,
mejorandolo y quién pierde esa oportunidad.

Nosotros, ante el ruido positivo generado por la
reduccion de precios, le hemos anadido valor,
consiguiendo diferenciarnos. Hay muchos
empresarios que desaprovechan esta oportunidad.

éCual es el perfil de franquiciado mas comun
dentro del sector?

Normalmente, en franquicias tenemos dos opciones:
autoempleo e inversores. Las inversiones reducidas
van ligadas al autoempleo, mientas que las mas
altas tienden por AutoNet&Oil. Por ejemplo, |a
inversion en Elefante Azul puede ser la mitad o una
cuarta parte de la necesaria en Autonet&Oil. Esto es
debido gracias a que, Elefante Azul es modulable,
puedes empezar con dos pistas, pero, aun siendo
modulable, puedes acotar la inversion. Por supuesto,
dependiendo de la situacion de cada localizacion,

se puede realizar una inversion u otra. Para ambos
modelos, los franquiciados deben tener ganas de
trabajar y ser profesionales.
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Jorge
Pomar

GASEXPRESS

¢éCuales son las principales
ventajas y desventajas de las
gasolineras automatizadas?
Las ventajas son todas muy
evidentes: ahorro economico,
ahorro en tiempo y servicio 24
horas como las mas palpables.
En cuanto a las desventajas, la
mala prensa que hace el sector
tradicional de nuestro modelo
de negocio, utilizando su poder
econdmico, mediatico y politico,
desprestigiandonos, saltandose
toda ética y en contra del libre
mercado.

éComo preves el futuro del
sector y como ha evolucionado
el sector dentro de la
franquicia?

Por el momento, las gasolineras
automatizadas suponen apenas
un 5% del sector aqui en Espana.
Si nos fijamos en muchos paises
europeos como Dinamarca,
Francia, Suiza o Bélgica, aun

hay mucho recorrido, ya que los
porcentajes de automatizadas

es superior al de gasolineras
tradicionales. Como todo
negocio con un alto componente
expansivo y clonable, son ideales
para franquiciar.
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“Las gasolineras
automatizadas suponen
un 5% del sector”

¢Como han afectado los
cambios de legislacion a este
segmento de mercado?
Afectan directamente contra
nuestro modelo de negocio
para que no prospere y por

las presiones del sector
tradicional, que no acepta la
situacion y el cambio que se
esta produciendo en el sector.
El problema, ademas, se agrava
con que la administracion es muy
complicada.

Cada comunidad puede tener

un criterio para legislar y cada
ayuntamiento es un mundo,
pero gracias a la asociacion
nacional en la que participamos
en su fundacion, AESAE,
estamos defendiendo de manera
coordinada nuestros derechos

y asi poder ser una opcién mas
para el consumidor final.

Explicanos por que la
tecnologia es tan importante
en franquicias como la vuestra.
Las nuevas generaciones y los
nuevos tiempos van de la mano
de los avances tecnologicos

y hay que adaptarse a ellos.

Para mejorar el servicio y la
seguridad de las gasolineras

y poder cubrir mejor las
necesidades del consumidor, es
necesario implantar los sistemas
tecnologicos mas avanzados.

éPor qué escogio Gasexpress
la franquicia como modelo de
negocio para crecer?

Ademas de elegir bien la
ubicacion, en este negocio

es muy importante tener un
importante poder de compra.
Para eso, necesitabamos

tener volumen, y por eso
franquiciamos, para poder crecer
mas rapido gracias a la apuesta
de inversores.
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lvan

Ferrandiz

NAFTE

Tenemos el placer de entrevistar
a lvan Ferrandiz, Director y
Consejero Delegado de Nafte,
que nos habla de la actualidad
del sector de las gasolineras.

éQuiénes sois y cuales son
vuestras caracteristicas
principales?

Nafté es una red de estaciones
de servicio que nacié en
Zaragoza con la idea de expandir
su negocio geograficamente. El
objetivo de Nafté es ofrecer al
cliente una alternativa de compra
de combustible a la gasolinera
tradicional. Nuestra mision es
ofrecer al consumidor un punto
de repostaje rapido, sencillo y sin
complicaciones.

éPor qué elegisteis el eslogan
de "Repostaje inteligente”?
Vendemos un producto

de primera calidad, que

esta aditivado y que esta
microfiltrado. Ofrecemos un
descuento directo al cliente

sin que esté condicionado a
futuras compras. El tiempo
total de repostaje viene a durar
tres minutos, ya que pueden

efectuarlo sin moverse del propio
surtidor, pagando a través de
una pantalla tactil integrada en
el mismo. Y, ademas, ahorran
dinero con respecto a las

marcas tradicionales. Por tanto,
nos parece inteligente porque
repostas en muy poco tiempo,
no tienes que esperar colas,

lo haces con un producto de
primerisima calidad y, ademas,
ahorrando. Estos son tres valores
anadidos con respecto al modelo
tradicional.

“El modelo de franquicia
nos permite consolidarnos
en el sector”

¢Qué ofrece vuestro modelo de
negocio y cuales son vuestros
puntos fuertes?

Es un modelo robusto con una
construccion tecnologicamente
puntera, que permite que la
gasolinera funcione de forma
automatica.

La tecnologia se descubre tanto
en la utilizaciéon de modernos
medios de pago integrados,
como en la seguridad industrial
de la instalacion, tanto en la parte
petrolera y eléctrica, como lo

que se refiere a la instalacion de
proteccion contra incendios, la
seguridad y la vigilancia.

Las instalaciones cuentan con
atencion telefonica y asistencia
24 horas. Asimismo, contamos
con sistemas de tarjetas que
permiten registrar a los clientes
todos sus repostajes, de
manera que al final de mes le
permite aglutinar, a través de
su correo electrénico, todos los
repostajes en una Unica factura.
Las instalaciones cuentan

con personal que se centra

en atender al cliente, no en la
operacion o mantenimiento de

la estacion. Tiene una vocacion
totalmente comercial, de apoyo y
de educacion al cliente.

éCuantas unidades tenéis hasta
la fecha?

Tenemos cuatro gasolineras en
la ciudad Zaragoza. Nuestro plan
de expansion incluye tanto el
crecimiento de forma organica
como a través del modelo de
franquicia, que acabamos de
empezar a comercializar. En
cuanto al crecimiento propio,
seguiremos el criterio de
mancha de aceite desde Aragon,
buscando buenas localizaciones,
lo que es critico para nuestro
negocio, puesto que vivimos
fundamentalmente del trafico de
vehiculos.

Aunque hagas esfuerzos con
la imagen, con el servicio, con
el producto de buena calidad,
etc. hay un importante numero
de usuarios que repostan por
ubicacion.

éPor qué habéis elegido el
modelo de franquicia?

Nos parece otra forma mas
de crecer y, aunque no tiene
las ventajas del crecimiento
organico en lo que a volumen
de facturacion y EBITDA se
refiere, nos permite acceder

a ubicaciones que, de otro
modo, serian muy dificiles de
conseguir, ofreciendo nuestro
modelo a otros emprendedores
y ayudandonos a expandir
nuestra marca. Ademas de los
ingresos percibidos, el modelo
de franquicia nos permite
consolidarnos en el sector.
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NICOLAS KANNGIESSER,
Fundador de DetailCar

Kanngiesser

DETAILCAR

Socio fundador de una empresa
creada hace 11 anos en Espana.
Empezaron desde O, limpiando
coches a domicilio. La empresa
se creo durante la crisis y €l, junto
a su socio, empezaron lavando
coches a mano. Hoy en dia tienen
mas de 130 ubicaciones en los
mejores centros comerciales del
pais y como marca referencia.
Nicolas es el gerente y director
general de la compania.

£Como piensas que se
desarrollara el sector los
proximos anos?

La tendencia es que vaya, cada
vez mas, hacia lo ecoldgico,
puesto que hay muchas
restricciones, muchas normativas
de reciclaje de agua y cada vez
va a ser mas complicado para
las ensenas tradicionales la
operativa. Nosotros, después de
11 anos, hemos conseguido un
sistema referencia que supera

a los sistemas tradicionales con
agua, de toda la vida.

Ademas, el parque movil tiende
hacia los automoviles eléctricos
y lo bueno es que no nos va

a afectar el cambio, porque
nosotros limpiamos vehiculos,
barcos, autobuses, aviones.. es
decir, se puede aplicar a todo tipo
de vehiculos. Por ello, si el sector

tiende hacia los automoviles
eléctricos, nosotros siempre
tendremos un papel importante
en este futuro.

éCuales son las claves para

que una franquicia de lavado
de coches pueda expandirse y
tener éxito?

La clave es una alta calidad en el
servicio, primordial para nosotros.
Se trata de un gran trabajo en

la limpieza de los vehiculos.
También es muy importante
que nuestra franquicia es 100%
ecoldgica y no gasta nada

de agua. Otra de las claves a
destacar es la ubicacion de
nuestros establecimientos, ya sea
en grandes centros comerciales
o en los mejores parkings del
centro de la ciudad. Esto nos da
una cierta garantia, puesto que
hay un gran flujo de personas. El
éxito viene de la suma de todos
los detalles, pero estos son los
tres elementos destacados.

éLas franquicias de lavado que
estan utilizando metodologias
antiguas desapareceran o
tendran que reinventarse?
Conozco a grupos muy
importantes que han intentado
meterse en el sector del lavado
de automoviles y hay sistemas
que, o bien se reconvierten, o se
van a quedar atras. Por ello, es
vital actualizarse.

£Qué modelo de negocio
presentais y en qué segmento
de precios e inversion os
situais?

En lo que es el servicio al publico,
el core business, nosotros
tocamos una clase media/
media-alta. En cuanto al modelo

ENTREVISTAS

de negocio de franquicias,
tenemos unas franquicias muy
asequibles, practicamente low
cost. No solemos ganar mucho
por apertura, nos interesa mas
tener concesiones, es decir,
ubicaciones buenas. Es un
negocio de un emprendedor o
bien de una persona que va a
tener un minimo de dedicacion
al negocio, ya que requiere
bastante atencion, no como
otros. En muchos casos, también
sirve de autoempleo, incluso
limpiando coches o, al menos,
coordinando.

“Por debajo de los
20.000 €, tenemos un
proyecto llave en mano”

éComo afecta la innovacion
tecnologica en este sector?
Aqui, afecta mas por temas

de marketing, es decir, saber
aprovechar nuevas aplicaciones,
lanzamientos de nuevas
plataformas relacionadas con
vehiculos. Por ejemplo, hay una
aplicacion que ha comenzado

a desarrollarse en Espana que
trata Unicamente de lavado de
vehiculos, y donde apareceremos
como franquicia en esta
aplicacion. Es el tipico ejemplo
de que, cuando la tecnologia
interviene, nos ayuda a conseguir
nuevos clientes.

Yo diria que la tecnologia para
nosotros es mas importante por
la parte de marketing que por

la gestion natural del negocio.
La limpieza de coches a mano
de manera profesional es
practicamente una artesania,
donde la tecnologia no tiene
mucha influencia.
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éCuales son los principales
problemas a los que se enfrenta
el sector y como podemos
solucionarlos?

La actividad diaria es un

trabajo que no requiere unos
conocimientos cualificados o una
preparacion universitaria, por

lo que es un sector que utiliza
mano de obra no cualificada,
siendo responsabilidad de

las franquicias entrenar y

educar a estas personas que lo
gestionan, ya sean franquiciados
o empleados en los centros de
lavado. Cuando formamos a
personas, no solo les formamos
para limpiar un vehiculo, sino que
les ensenamos a gestionar un
negocio, a controlar sus gastos
personales, a emitir una factura..
por lo que va mucho mas alla. En
otros sectores, la situacion podria
ser diferente.

La solucion es mas formacion
continua y mas seguimiento. No
siempre se debe estar detras

de ellos, pero requiere mas
involucracién por nuestra parte.

éPor qué un franquiciado
deberia elegir el sector de
lavado de coches antes que
cualquier otro?

Hay una gran demanda de
estos servicios. Ademas, es

un negocio en el que desde

el primer dia se va a empezar
a facturar. En nuestro caso, el
sistema de limpieza sin agua
es muy novedoso y tiene una
inversion muy asequible. Una
persona con que tenga algunos
ahorros, una ayuda familiar

0 una capitalizacion del paro
puede tener su propio negocio
con nosotros. Esto no pasa

en otros sectores como la
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hosteleria. Nosotros, por debajo
de los 20.000 €, tenemos un
proyecto llave en mano para su
funcionamiento.

£Qué papel juega la franquicia
en el sector?

Nosotros preparamos a las
personas para que vayan a tiro
hecho. Es decir, todo lo que
nosotros hemos tenido que pasar
y descubrir para estar donde
estamos, el nuevo franquiciado
se lo ahorra. Ademas, nos
encargamos de encontrar las
nuevas localizaciones. Nosotros
tenemos acuerdos con los
mayores grupos de Espana de
grandes centros comerciales y
parkings para montar nuevos
establecimientos.

En la unidad movil, nosotros
montamos una base de datos
de todas las empresas que
puedan ser objetivo para

la limpieza de vehiculos, ya
sean entidades publicas,
eventos, concentraciones de
vehiculos, embarcaciones,
sofas.. Preparamos toda esta

informacion para que el nuevo
franquiciado no falle.

¢Como es el franquiciado
perfecto para el sector y qué
consejos le darias?

Cuando veo los perfiles que
buscan todas las franquicias,

es siempre mas de lo mismo.

En nuestro caso, tiene que ser
una persona afin al trabajo
manual y con aficion por los
vehiculos. Ademas, debe ser una
persona con ganas de trabajar

y con ganas de hacer esfuerzos
fisicos. Debe tener un minimo
de organizacion en sus cuentas
y una formalidad a la hora

de trabajar. También es muy
importante que la persona tenga
don comercial y sepa tratar a las
personas.

I OPINION I

¢COMO ELEGIR UNA FRANQUICIA DE LAVADO DE COCHES?

QUIEN ESTA DETRAS ES MUY IMPORTANTE.
Todas las personas que emprendemos o invertimos,
queremos acertar con la decisién. Pero, jcomo hacerlo?
Antiguamente era muy dificil ya que las intuiciones que
nos brindaba el comercial de la franquicia debian marcar
el camino. Hoy (y en el futuro) toda ha cambiado.

Una de las estrategias recomendadas actualmente es buscar en Google:
traspaso franquicia "nombre de la franquicia/enseia". A partir de aqui,
icomo tengo que interpretar los resultados? Si encuentras muchos
traspasos de una ensefia/franquicia no es buena senal, si por el contrario,
la ensefa que buscas apenas tiene anuncios de traspasos o directamente
no tiene anuncios de traspasos, es una muy buena sefal de que el negocio
funciona.

Mas trucos que pueden ayudarte: entra directamente en los perfiles de
la Marca/Franquicia/Ensefia, como, por ejemplo, paginas de Facebook e
Instagram. Los mismos reflejan muy bien la actualidad de la franquicia
con su numero de seguidores, publicaciones a diario, fotos o videos reales
de los franquiciados actuales, notas de prensa, etc.

Obviamente las paginas
web de cada marca hay
que verlas, pero jojo!, ahi
todos estan listos para
vender. Quizds lo mas
valorable de la pagina web
de las franquicias es el
apartado "quiénes somos",
para saber quiénes seran
los que te acompanaran en
la maravillosa aventura de
emprender.

- Alicia Coronel
Gerente
ALVATOWASH

LA IMPARABLE TENDENCIA AL LOW-COST

LA TENDENCIA SON LAS FRANQUICIAS LOW-COST.
En los ultimos afos, es por lo que han apostado una
infinidad de emprendedores. Reinventar tu modelo de
negocio en un low-cost es mas facil bajo el sistema de la
franquicia y de ahi que este tipo de franquicias se haya
multiplicado.

Las franquicias low-cost se adaptan muy bien a las necesidades del
publico. Ofrecen productos y servicios a precios asequibles, en una
situacion economica dificil, donde hay que ajustar el presupuesto y
donde los lujos dejan de estar al alcance de muchos.

Las franquicias low-cost se adaptan muy bien a las necesidades de los
emprendedores. Muchas franquicias low-cost no solo rebajan los precios
paralos consumidores, sino que también han comprendido la complicada
situacién que pasa el sector de los emprendedores en los ultimos afos. Si
bien algunas franquicias low-cost solo trasladan este concepto de bajo
coste al publico, otras muchas ofrecen unas condiciones financieras de
acceso que se ajustan a todos los bolsillos.

Han demostrado lo inde-
mostrable. Las franquicias
low-cost han demostrado
gue no solo sectores que
han sido tradicionalmente
de bajo coste pueden
reconvertirse en formatos
low-cost, ajustando un
poco mas sus margenes,
sino que este tipo de
negocio es susceptible de
ser acogido en multitud de
sectores de actividad.

- David Gamindez
Fundador
TOP CLEAR
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Carburantes sostenibles
y de calidad

Con mas de 17.200 estaciones de servicio y operando
en mas de 70 paises, BP es considerada como una de
las principales compafiias integradas de carburante a
nivel mundial. Esta gasolinera oferta carburantes de alta
calidad, como los carburantes BP con tecnologia Active o
los carburantes anti suciedad.

BP son las siglas que hacen referencia al nombre de
British Petroleum, grupo que cuenta con mas de 1.000
estaciones se servicio en Espaia, y, actualmente, es una
las compaiias referentes en el sector de las franquicias
de gasolineras.

BP y la sostenibilidad

La franquicia BP mantiene el foco en la seguridad como
su prioridad maxima. Una estricta gestién de riesgos
ayuda a proteger a las personas que trabajan en primera
linea en los lugares en los que operan y, a su vez, ayuda
a crear valor para la empresa, mejorando su imagen y
reputacion corporativa.

Son conscientes de que trabajar en lugares con contextos
politicos complejos y lugares que, por su ubicacion,
requieren un reto técnico, como aguas profundas o
arenas bituminosas, requieren de una sensibilidad
especial a nivel local. Siguen mejorando sus sistemas,
procesos y estandares, incluyendo el modo en el que
gestionan los riesgos que pueden generarse por las
acciones de sus contratistas y de los operadores de las
empresas conjuntas en las que participan.

ECOWASH

Al cuidado del
medio ambiente

Ecowash es una franquicia de lavado de automoviles
que se adapta a las necesidades del usuario y acuden
a la casa u oficina del mismo, facilitando el acceso de
este tipo de servicios a todos los usuarios. Esta ensefia
ofrece limpieza para diferentes tipos de vehiculos y
embarcaciones. Permite combinar la limpieza por zonas
segun necesite el cliente, ya sea el exterior, la tapiceria o
una limpieza integral.

Entre sus principales servicios encontramos la limpieza
exterior e interior del vehiculo; limpieza de la tapiceria;
pulido de los faros; tratamientos de ozono pulido de
carroceria y limpieza de barcos, sofas, sillas y sillones.

Un servicio 100% Ecologico

Ecowash es una ensefia consciente de que el agua es un
recurso natural necesario y limitado. En 2002 crearon un
método de limpieza ecolégico y potente, convirtiéndoles
en uno de los referentes del sector de la limpieza de
vehiculos sin la utilizacién de agua. Gracias a su método,
son capaces de ahorrar entre 150-200 litros de agua en
cada lavado.

La mision principal de esta franquicia es crear un futuro
mejor para la sociedad. Su gama de productos de
limpieza sin agua ha sido desarrollada con el criterio
de biodegradabilidad establecido por el Reglamento
(CE) 648/2004 sobre detergentes. Esta ensefa trabaja
por un consumo inteligente, un ahorro ecolégico y una
conservacién energética 6ptima.
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COSMETICAR

La franquicia que
se adapta a ti

Cosmeticar es especialista en el lavado de automéviles
para empresas. Utilizan métodos de lavado respetuosos
con el medio ambiente. Por ello, son conscientes de la
importancia del ahorro de agua en este sector y trabajan
con tecnologia que no utiliza agua.

Sin aerosoles ni productos toxicos, los productos de
Cosmeticar permiten lavar completamente un vehiculo
sin agua y sin riesgo de contaminacion, a diferencia de
los lavados tradicionales que necesitan mas de 150 litros
de agua con un resultado inferior en calidad.

SIN Importar el tamarno

Cosmeticar es el socio ideal de las empresas que desean
mantener sus flotas de automéviles en un estado
inmaculado y asi mejorar su imagen corporativa. Operan
con diferentes tamaiios de flotas de vehiculos, por lo que
se adaptan perfectamente a cualquier empresa a nivel
local o nacional.

Ofrecen sus servicios de limpieza a empresas de
alquiler de vehiculos. Ademas, preparan informes de
los vehiculos de las flotas para conocer el estado de las
mismas regularmente.

También colaboran con concesionarios y con centros
comerciales. En el caso de los concesionarios, Cosmeticar
prepara la flota para la venta. Ofrecen servicios de
limpieza para clientes de centros comerciales mediante
un concepto Unico e innovador.
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EASY FUEL

Gasolineras accesibles
para todo el mundo

Esta ensefia se denomina a si misma como las “estaciones
deservicio de Nueva Generacion”.No es para menos, pues
forma parte de las franquicias de gasolineras con ofertas
de proyecto “llave en mano” que estan comenzando a
entrar en el mercado.

Se trata de un negocio estable que ofrece un producto
de alta demanda. Ademds, se trata de un negocio
totalmente automatizado, por lo que requiere un menor
tiempo de dedicacién al mismo, mejorando la calidad de
vida del franquiciador.

Proyectos "llave en mano”

Esta ensefla se caracteriza por ofrecer soluciones a
medida con las que los futuros inversores pueden
comenzar su negocio en el mundo de las estaciones de
servicio de una manera sencilla. Es una de las maneras
mas rapidas y dptimas para montar una gasolinera.

La inversion en la franquicia EasyFuel incluye 2 surtidores
con cuatro calles, 4 lectores de tarjetas de crédito/débito,
un aceptador de billetes con bunker de seguridad, una
marquesina, un monolito donde mostrar los precios del
carburante, una caseta para zona vending con zona de
seguridad, una valla de informacién, un depdsito de
combustible de 60.000 litros, obra civil, etc.

Por supuesto, la seguridad es una de las claves en estos
modelos de gasolinera, por ello, las estaciones de servicio
EasyFuel cuentan con sistemas de vigilancia 24 horas.

CEPSA

Uno de los referentes
en nuestro pais

Cepsa, desde su creaciéon en 1929 en Madrid, es uno de los
referentes en el sector de las gasolineras y estaciones de
servicio en Espana. Cuentan con mas de 1.700 unidades
de negocio repartidas a lo largo de nuestro pais. Cepsa
destaca por la calidad de sus instalaciones y por un
excelente servicio de sus empleados. Su plantilla esta
formada por mas de 11.000 profesionales que operan en
Europa, Asia, Africa y América.

Desde el 2013, Cepsa mantiene un acuerdo con
Carrefour Express mediante el cual se implantan tiendas
de alimentacién dentro de las estaciones de servicio.
Esta alianza les ha permitido aumentar su volumen de
negocio, posiciondndole como una de las 35 mayores
empresas del mundo en su sector. Ademas, se encuentra
entre las 10 primeras en Europa en lo que a volumen de
facturacion se refiere.

Estaciones de servicio de primera

Su red de Estaciones de Servicio ofrece todas las
soluciones a las necesidades que pueda tener el cliente o
suvehiculo. Rapidez, comodidady un servicio profesional
eslo que los usuarios pueden encontrar en sus puntos de
venta en Espaiia y Portugal.

Sus gasolineras y estaciones de servicio ofrecen
servicios adicionales como son areas de restauracion,
mantenimiento del automovil, paqueteria, puntos
oficiales de venta o alquiler de furgonetas. Cepsa es uno
de los referentes, gracias a la calidad de sus instalaciones.

RENICAR
Limpieza de
vehiculos premium

La franquicia de lavado de automoviles Renicar utiliza
métodos que actuan con efectividad en los focos de
suciedad que puedan tener los coches, ofreciendo
tratamientos especificos para las bacterias y los olores,
como es el caso del tratamiento con ozono.

Cuentan con un sistema de limpieza denominado Eco
Cosmetic, el cual ha sido diseflado para brindar a sus
clientes una experiencia de servicio de alta calidad
con excelentes resultados para su vehiculo. Su sistema
patentado se basa en una seleccién minuciosa de
productos biodegradables que no dafian ni el vehiculo
ni el medio ambiente, los cuales van acompanados de la
magquinaria de higienizacién mas eficaz.

Tres tipos de franquicia

La franquicia Renicar cuenta con 3 modelos de franquicia
distintos mediante los cuales se puede empezar a
colaborar con esta ensefa. En primer lugar, encontramos
la franquicia local, pensada para usar en un local
comercial con acceso de vehiculos.

La franquicia exprés es la segunda opcién de la ensea.
Este modelo de franquicia estd pensado para clientes
de centros comerciales que disponen de poco tiempo y
aprovechan sus compras, actividades laborales o tiempo
de ocio para lavar su vehiculo aprovechando al maximo
ese tiempo. Por Ultimo, encontramos la franquicia unidad
moévil, dirigida a personas auténomas con vehiculo
propio que se encuentran en zonas menos urbanas.

ESPACI
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DIRECTORIO

ALVATOWASH

Descripcion Alvato Wash es mucho més que
limpieza de coches. Alvato Wash pone a tu
disposicién toda su metodologia futurista desde
el momento de la firma de contrato, formacion
constante con un equipo de profesionales que te
asesorara en todo momento para explicar y realizar
servicios Unicos. Alvato Wash, junto contigo, hace
gue tu negocio sea un éxito.

Inversion 55.900 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2011

Creacion de Franquicia 2014

CENTROWASH

Descripcion Empresa con més de 10 afos
realizando servicios delimpieza en Secoy proteccién
de vehiculos con productos desarrollados por
su equipo de +D. Su objetivo es que clientes-
colaboradores usen correctamente los productos,
para que puedan obtener el maximo rendimiento
y la utilizacion de sus productos les permita ahorrar
dineroy tiempo.

Inversion Desde 1.950 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2008

Creacion de Franquicia 2013

COSMETICAR

Descripcion Cosmeticar es la empresa lider en
Europa en el lavado ecolédgico de coches a domicilio.
Cosmeticar solo utiliza productos biodegradables
que permiten lavar el vehiculo sin agua y sin riesgo
de polucién, con el objetivo de un mayor cuidado
del medio ambiente. El concepto Cosmeticar le
ofrece la garantfa de una inversién de calidad con el
apoyo y el soporte de una red internacional.
Inversiéon Desde 6.000 €

Pais de origen Francia

Creacion de Empresa 2003

Creacion de Franquicia 2009

AUTONET&OIL

Descripcion AutoNet&Oil es una franquicia de
gasolineras quality low cost que ofrece al cliente
combustible de calidad a muy buen precio. Sus
gasolineras estdn siempre atendidas, dando
seguridad y apoyo a sus clientes. Su servicio de
entrega flexible, le garantiza una solucién adaptada
a sus necesidades, porque lo mds importante para
ellos es estar siempre a disposicion de sus clientes.
Inversién 400.000 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2012

Creacion de Franquicia 2014

CEPSA

Descripcion Se trata de la primera compania
petrolera privada espafola. Cuenta con mds de
10.000 empleados y tiene su sede en Madrid. Desde
su creacion en 1929, se ha posicionado como uno
de los referentes del sector. Su red cubre todas
las necesidades de sus clientes y sus vehiculos.
Cuentan con més de 1.700 centros de servicio en
Espafay Portugal.

Inversién -

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 1929

Creacion de Franquicia -

EASY FUEL

Descripcion Las franquicias Easy Fuel son
estaciones de servicio de bajo coste donde todos
los procesos estdn automatizados para ahorrar
al cliente gastos y repercutirlo en el precio del
carburante, es una oportunidad de negocio, porque
hoy en dia, a quién no le gustaria echar gasolina
mas barata. Ofrece soluciones llave en mano que
permite la entrada de inversores de forma sencilla.
Inversién 290.000 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2013

Creacion de Franquicia 2013

BALLENOIL

Descripcion Ballenocil es una franquicia de
estaciones de servicio que nace de la ensefa
francesa La Ballena Azul, referente dentro del sector
de los centros de lavado de vehiculos. En Ballenail
cuentan con un concepto innovador basado en un
suministro facil y rapido de combustible de calidad
a un precio asequible. Esta ensefa entra dentro del
rango de precios low cost.

Inversion -

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 1962

Creacion de Franquicia -

BP

Descripcion Sus principales actividades son
exploracién y produccién, refino y marketing y
energias alternativas. A través de estas actividades,
BP provee combustible para el transporte, energia
para calefaccion y luz, lubricantes y productos
petroquimicos para una variedad de aplicaciones.
BP estd comprometido con la seguridad, el respeto,
la excelencia, el valor y un tnico equipo.

Inversién Desde 80.000 €

Pais de origen Esparia

Creacion de Empresa 1909

Creacion de Franquicia 1990

DETAILCAR

Descripcion Detailcar, el especialista en limpieza y renovaciéon de coches sin agua
te ofrece un servicio innovador de limpieza de tu coche. Su prioridad es considerar
tu coche como a ti mismo, tu coche es tu imagen. Con su sistema no danan la
pintura de tu vehiculo, sus profesionales le realizarédn toda la limpieza a mano.

Inversion Desde 8.900 €

Pais de origen Espafia

Creacion de Empresa 2007

Creacion de Franquicia 2008
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DIRECTORIO

ECOLINE WASH

Descripcion El afiliado, que es independiente
y responsable, con una gran voluntad de éxito y
crecimiento, inmediatamente empieza a formar
parte de una red en la que se comparten ideas,
informacién y posibles problemas. La voluntad de
crecer y el deseo de desarrollar de la mejor manera
y con satisfaccion el trabajo propio representan el
concepto y el modus operandi de su red.
Inversion 15.000 €

Pais de origen Italia

Creacion de Empresa 2008

Creacion de Franquicia 2011

ESTACIONES TAIGO

Descripcion Estaciones Taigo es un concepto
diferente de estacién de servicio. Su principal
caracteristica es ofrecer el combustible a precios
moderados, sin renunciar al trato con el cliente, y
ofrecerles los servicios que espera encontrar en
una gasolinera. El método de franquicia favorece
una rapida expansion, asi como un establecimiento
firme de la marca, que ofrece seguridad al cliente.
Inversion Desde 180.000 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2012

Creacion de Franquicia 2014

GASEXPRESS

Descripcion Gasexpress la cadena de gasolineras
automatizadas, es actualmente uno de los grandes
operadores automatizados a nivel nacional y
precursor de un novedoso formato de gasolineras,
desarrolladas con la mas alta tecnologia y con
la filosofia principal de ofrecer combustible de
maxima calidad al mejor precio, las 24 horas del dia
de una forma rdpida y sencilla.

Inversion Desde 350.000 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2014

Creacion de Franquicia 2014

ECOWASH

Descripcion Ecowash es la primera empresa
de lavado en seco en Espafa para todo tipo de
vehiculos, mobiliario y embarcaciones. Cuentan
con més de 10 afos de experiencia ayudando a sus
franquiciados a alcanzar sus metas con una empresa
sélida, innovadora y segura. Ecowash es un servicio
mas comodo para el usuario y queda el coche més
limpio que un autolavado.

Inversiéon 11.200 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2006

Creacion de Franquicia 2006

FAST FUEL

Descripciéon Un modelo de gasolinera “low cost
que se caracteriza por ofrecer el mejor precio y
la méxima calidad en los combustibles y con las
mejores condiciones a niveles de inversion para
sus franquiciados, permitiendo a sus franquiciados
posicionarse en una situacion de privilegio dentro
del sector. Nace con el objetivo de ofrecer los
mejores precios del mercado.

Inversién Desde 200.000 €

Pais de origen Esparia

Creacion de Empresa 2014

Creacion de Franquicia 2015

"

LA BALLENA AZUL

Descripcion La Ballena Azul cuenta con mdés de
20 afnos de experiencia en el sector del lavado del
automavil. Su modelo de negocio se basa en ser
rapido, econémicoy seguro. La tecnologia que usan
en los lavados de alta presién, permite rentabilizar
cada gota de agua que se gasta, puesto que el
cliente decide donde y cémo hay que aplicar el
chorro.

Inversion Desde 120.000 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 1962

Creacion de Franquicia1994

ELEFANTE AZUL

Descripcion Elefante Azul es una franquicia de centros de autolavado que

cuenta con una imagen de marca de gran reconocimiento. Sus instalaciones se
caracterizan por ser funcionales, practicas y limpias. Una red de méas 100 centros de
lavado Elefante Azul esta a tu disposicién en Espafia y otros 11 paises europeos.

Inversion Desde 100.000 €
Pais de origen Espania
Creacion de Empresa 1964

Creacion de Franquicia 19389

LAVA LAVA EL DELFIN

Descripcion El concepto de Lava Lava el Delfin, esta
concebido para que usted mismo lave su vehiculo,
poniendo a su alcance toda la tecnologia necesaria
para lograr un perfecto acabado. La franquicia
Lava Lava el Delfin, por su experiencia, conoce
los factores a tener en cuenta para rentabilizar los
centros de lavado. Su imagen, un divertido Delfiny
su estructura de acero inoxidable.

Inversién Desde 360.000 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 1995

Creacion de Franquicia 2000

LIMPOINT

Descripcion Limpoint es una empresa de
limpieza ecoldgica que no utiliza ni gota de agua,
especializada en la limpieza, higienizacion y
desinfeccion de todo tipo de vehiculos, alfombras,
sofés, colchones bien de tela o de cuero, etc. Ademés
de la limpieza de vehiculos, tanto exterior como
interior, limpian tambien caravanas, embarcaciones
y aeronaves.

Inversion Sin coste de franquicia

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2010

Creacion de Franquicia 2010

DIRECTORIO

LIMPOMOBILE

Descripcion Limpomobile ofrece servicios de limpieza ecoldgica a domicilio

sin utilizar agua, con el objetivo de cuidar el medio ambiente. Entre sus servicios
destaca la limpieza a domicilio de vehiculos (tanto de forma exterior como interior)
desinfecciony la limpieza en el hogar, tapiceria, embarcaciones y autocaravanas.

Inversién Sin coste de franquicia
Pais de origen Espana
Creacion de Empresa 2013

Creacion de Franquicia 2013

REPSOL

Descripcion La compafia Repsol es una
multinacional energética y petroguimica espafola,
con sede social en Madrid, que fue fundada en
octubre de 1987. Se trata de uno de los lideres en la
venta de carburante a nivel mundial. Opera en mas
de 40 paises y cuenta con mas de 3.100 estaciones
de servicio en Espafa. Se caracterizan por contar
con estaciones de servicio de calidad.

Inversion Desde 15.000 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 1927

Creacion de Franquicia -

ROGOMOVIL

Descripcion En Rogomovil ofrecen desde 1998 un
servicio de altisima calidad en acondicionamiento
y limpieza de vehiculos para profesionales del
sector, principalmente en concesionarios oficiales.
Su misién es incrementar el valor del producto de
sus clientes profesionales, gracias a una relacion
excepcional entre calidad y bajo coste, consiguiendo
satisfacer las expectativas de sus clientes finales.
Inversion 16420 €

Pais de origen Espania

Creacion de Empresa 1998

Creacion de Franquicia 2017

ESPACI
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NAFTE

Descripcion Compariia nacida en Zaragoza en el
ano 2013, cuya mision es ofrecer una estacion de
servicio alternativa a las cadenas de distribucion
dominantes del sector, ofreciendo un producto de
méxima calidad al mejor precio. Cuentan con gran
experiencia en otros sectores relacionados con los
derivados del petrdleo y la energia. Su misién es
ofrecer una estacion de servicio alternativa al sector.
Inversion -

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2013

Creacion de Franquicia 2018-2019

PETROESPANA

Descripcion Petroespafia provee un modelo
cercano y muy rentable a inversores que no
provienen del mundo de los carburantes. A partir de
estos conceptos, ofrece a sus clientes los requisitos
necesarios para abrir una gasolinera low cost. Esta
formula ha permitido una reduccion de los costes
de una forma muy importante, revolucionando el
sector de una manera imparable.

Inversién Desde 195.000 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 1989

Creacion de Franquicia 2013

TOP CLEAR

Descripcion Segun cifras del sector, el mercado del
lavado de vehiculos en Espafa puede cuantificarse
alrededor de los 400 millones de lavados al ano, de
los cuales aproximadamente el 40% se hacen en
lavados automdticos y el 60% restante los hacen
los particulares ellos mismos, estos Ultimos usuarios
son la poblacion objetivo de Top Clear y en los que
se fija la marca en sus acciones de marketing.
Inversion 10.000 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2007

Creacion de Franquicia 2012

OPTYME SELF SYSTEM

Descripcion Optyme es la nueva referencia de
las gasolineras del futuro. Es un negocio rentable
para cualquier inversor, porque la tendencia del
mercado de los carburantes es la de reconvertirse
en estaciones de servicio como Optyme. Su modelo
de negocio atiende los requisitos fundamentales
que una estacion de servicio ha de tener para ser
rentable.

Inversién 275.000 €

Pais de origen Esparia

Creacion de Empresa 2013

Creacion de Franquicia 2013

RENICAR

Descripcion  Convertido  recientemente  en
franquicia, es un nuevo concepto de limpieza para
vehiculos, cuyo sistema nada tiene que ver con un
lavadero tradicional. Ademds de hacerse totalmente
a mano bajo un riguroso proceso de limpieza e
higienizacion, esta totalmente comprometido con
el medio ambiente porque su sistema de limpieza
es ecoldgico y no deja residuos contaminantes.
Inversiéon 19.900 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2012

Creacién de Franquicia 2013

WASH & COFFEES

Descripcion Es una empresa dedicada a la estética
y reacondicionamiento del automovil. Forman a
todo su equipo para realizar las tareas eficazmente
respetando los deseos del cliente. Respetan el
medio ambiente mediante el uso de productos
biodegradables y consumo optimizado de agua.
Se trata de una franquicia de lavado de automaviles
diferente y en continuo crecimiento.

Inversion Desde 9.900 €

Pais de origen Espana

Creacion de Empresa 2015

Creacion de Franquicia 2015
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ALVATOWASH

Responsable Alicia Coronel Campos
alicia.coronel@alvato.es
Establecimientos totales 38

ECOWASH

Responsable Adridn Martel Gonzilez
adrianmg@ecowash.es
Establecimientos totales 32

LIMPOMOBILE

Responsable Inigo Gonzdlez
inigo@limpoworld.com
Establecimientos totales 7

AUTONET&OIL

Responsable Ricard Prats
marketing@autonet24.net
Establecimientos totales 15

ELEFANTE AZUL

Responsable Ricard Prats
marketing@autonet24.net
Establecimientos totales 65

PETROESPANA

Responsable Fernando Tomas Lorenzo
petroespana@petroespana.es
Establecimientos totales 3

CENTROWASH

Responsable Ginés Gomez Salinas
centrowash@centrowash.com
Establecimientos totales 5

FAST FUEL

Responsables Marcos Tejeda / Diego Lopez
marcos@fastfuel.es / diego@fastfuel.es
Establecimientos totales 13

RENICAR

Responsable Fernando Garcia Merino
montmelo@renicat.es
Establecimientos totales 4

COSMETICAR

Responsable Christian Petronin
madrid@cosmeticar.com
Establecimientos totales 2

GASEXPRESS

Responsable Jorge Pomar
Jorge.pomar@gasexpress.es
Establecimientos totales 40

ROGOMOVIL

Responsable M2 de los Angeles Gonzélez
rogomovil@franquicia.info
Establecimientos totales 14

DETAILCAR

Responsable Nicolas Kanngiesser
exito@detailcar.es
Establecimientos totales Mas de 125

LIMPOINT

Responsable Ifigo Gonzdlez
inigo@limpoworld.com
Establecimientos totales 7

TOP CLEAR

Responsable David Gamindez
info@ceicar.es
Establecimientos totales 4
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